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مليون   906% لتصل إłĞ 11.3بÑيادة   أعłĜ إيرادات لÎبع أولسبينس تسجل 

افتتاح ثلاثة متاجر جديدةمع % 14الأÌباح بنسبة Ņû ونمو م دره   

 ــركة حققـــــت ــام لÎبـــــع الأول مـــــن ûــŅـــ اإيـــــرادات قياســـــية  الشـــ مليـــــون درهـــــم، ويُعـــــزى هـــــذا النمـــــو  906بواقـــــع  2025عـــ

ــا  وارتفــــاع معــــدل وافتتــــاح ثلاثــــة متــــاجر جديــــدة، نمــــو  المبيعــــات عĜــłــ أســــاس المثــــل بالمثــــل،  إĞــłــ عــــدة عوامــــل منهــ

 Òيادة مبيعات المنتجات الطازجة وذات العلامة التجاÌية الخاصةالتجارة الإلكترونية و

  ــلاك والاســــــتهلاك بلغــــــت ــد والضــــــرائب والإهــــ ــاب الفوائــــ بــــــاح المعدّلــــــة للشــــــركة قبــــــل احتســــ Ìــم  182الأ مليــــــون درهــــ

 %20.1رائد عłĜ مستوى القطاع بنسبة Îبح ، وبهامش أÌباح%20.6بÑيادة قدرها 

  ــهدت ــبة شـــ ــاً بنســـ ــواً ملحوظـــ ــرائب نمـــ ــاب الضـــ ــل احتســـ ــاح قبـــ بـــ Ìــ 23.2الأłـــĞــل إ ــع  102% لتصـــ ــم، وارتفـــ ــون درهـــ مليـــ

 مليون درهم 85% ليصل إłĞ 14صاŅû الأÌباح لتلك الفترة بنسبة بلغت 

 ــارات والســــعودية خــــلال  10 ســــبينس افتتحــــت ــاء الإمــ ــدة ûـŅـــ أنحــ ــاجر جديــ ــهراً متــ ــر شــ ــية، الإثنــــى عشــ  وتخطــــطالماضــ

يعــــــزز حضــــــور ســــــبينس ûـــŅـــ ، ممــــــا 2025عــــــام خــــــلال متجــــــراً جديــــــداً ûـــŅـــ كلتــــــا الــــــدولتين  12 – 10مــــــا بــــــين لافتتــــــاح 

  الأسواق الرئيسية.

إحـــــــدى " أو "الشـــــــركة")، س("ســـــــبين سأعلنـــــــت ســــــبين: 2025مـــــــايو  12 -د¡ـــــŅـ، الإمـــــــارات العÎبيـــــــة المتحــــــدة 

ــواد الغذائيــــــة الطازجــــــة ûـــŅـــ دولــــــة الإمــــــارات العÎبيــــــة  ــرز الشــــــركات العاملــــــة ûـــŅـــ مجــــــال البيــــــع بالتجزئــــــة للمــــ أبــــ

  .2025مارس  31 للأشهر الثلاثة المنتهية بتاÌيخعن نتائجها المالية المتحدة، 

ويشـــــكل ذلـــــك Òيـــــادة مليـــــون درهـــــم،  906مـــــن العـــــام بواقـــــع لÎبـــــع الأول قياســـــية ل إيـــــرادات وحققـــــت ســـــبينس

افتتـــــاح ثلاثـــــة ويُعـــــزى هـــــذا النمـــــو إĞـــłــ عـــــدة عوامـــــل منهـــــا ، 2024مـــــن عـــــام الفتـــــرة نفـــــس عـــــن  %11.3 بنســـــبة

ــة و ومتـــــاجر جديـــــدة خـــــلال الÎبـــــع،  ــادة مبيعـــــات المنتجـــــات الطازجـــ ــافة العلامـــــة التجاÌيـــــة الخاصـــــة، ذات Òيـــ بالإضـــ

كمــــا شــــهدت . معــــدل التجــــارة الإلكترونيــــةارتفــــاع و، عĜــłــ أســــاس المثــــل بالمثــــلقــــوي ûـŅـــ المبيعــــات النمــــو إĞــłــ ال

بــــــاح قبـــــــل  Ìـ % 23.2نمــــــواً ملحوظـــــــاً بنســــــبة الضـــــــرائب  احتســــــابالأłـــــĞوارتفـــــــع مليـــــــون درهــــــم،  102لتصـــــــل إ

 Ņûبـــــــاح صــــــاÌـ يل %14 تلـــــــك الفتــــــرة بنســـــــبةلالأłـــــĞيبة ســـــــتيعاب ابعــــــد  مليـــــــون درهـــــــم، 85صـــــــل إÎتـــــــأثير الضـــــــ

تطبيــــــق قواعــــــد الركيــــــزة الثانيــــــة التــــــي تــــــنص عĜــــłــ حــــــد أدħــــłــ للضــــــÎيبة  المترتبــــــة عĜــــłــ % 6الإضــــــافية بنســــــبة 

رائـــــــدة عĜـــــłــ مســـــــتوى Ìبـــــــح قـــــــدرتها عĜـــــłــ تحقيـــــــق هـــــــوامش و سكفـــــــاءة ســـــــبين%، ممـــــــا يعكـــــــس 15بنســـــــبة 

 .القطاع

  :سبينسسونيل كومار، الرئيس التنفيذي لشركة صرح وبهذه المناسبة، 
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ــل ûــŅـــ" ــام  نواصـــ ــاه  2025عـــ ــزخم الـــــذي حققنـــ ــام الـــ ــائج 2024خـــــلال عـــ القويـــــة الماليـــــة ، ويتجĜـــłــ ذلـــــك ûــŅـــ النتـــ

ــع الأولل ــو قــــوي. مــــن العــــام لÎبــ ــتثناŅŎ، مــــع تســــجيل نمــ ــد أثمــــر تنفيــــذ اســــتراتيجيتنا للنمــــو عــــن أداء اســ ûـŅـــ  فقــ

ــرادات ــات  ،الإيــ ــادة المبيعــ ــدفوعاً بÑيــ ــل،مــ ــاس المثــــل بالمثــ ــا ûـŅـــ  عĜــłــ أســ ــبكة متاجرنــ ــيع شــ ــب توســ ــل إĞــłــ جانــ كــ

الإمكانيــــات عĜـــłـ الÎبــــع الأول  خــــلالافتتــــاح ثلاثــــة متــــاجر جديــــدة ûـŅـــ د¡ـــŅـ ويعكــــس الســــعودية. والإمــــارات مــــن 

 .متاحة أمامنا، حتى Ņû الأسواق التي نتمتع فيها بحضور قوي"لا تزال  التي الكبيرة

ــةûـŅـــ حــــين تعــــد  "وأضــــاف:  ــارات  دولــ ــياً لنــــاســــوقاً الإمــ ــا ، رئيســ استكشــــاف فــــرص النمــــو ûـŅـــ جميــــع  نواصــــلفأننــ

وسيتضـــــمن  ûــŅـــ الســـــعودية. افتتـــــاح المÑيـــــد مـــــن المتـــــاجرأنحـــــاء دول مجلـــــس التعـــــاون الخليجـــــي، ونتطلـــــع إĞـــłــ 

جانـــــب قـــــوي مـــــن الطلـــــب لل اســـــتجابةً العـــــام، النصـــــف الثـــــاŅħ مـــــن  خـــــلالذلـــــك افتتـــــاح أول متجـــــر لنـــــا ûــŅـــ جـــــدة 

  ".2024عام  خلال السعودية أول متجÎين لنا Ņûفيها خارج الÎياض، حيث افتتحنا  للتوسعالمستهلكين

 أبرز البيانات المالية

Ņ«بع الأول   درهم إماراÎبع الأول  2025الÎ2024ال  
النمــــــو عĜــــłــ أســــــاس 

 سنوي (%)

عĜــــłــ أســــــاس النمــــــو 

 (%)  المثل بالمثل

 %6.7 %11.3 815 906 الإيرادات

ŅĞبح الإجماÎ11.7 336 375 ال% - 

بـــــــاح المعدّلـــــــة قبـــــــل احتســـــــاب  Ìالأ

الفوائـــــــــــــد والضـــــــــــــرائب والإهـــــــــــــلاك 

 1والاستهلاك 

182 151 20.6% - 

 - %23.2 83 102 الأÌباح قبل الضرائب

 - %14 75 85 الأÌباح للÎبع الأول

 

  رائدة  أÌباح وŅû الإيرادات  نمو كبير 

ــرادات:  ــبة الإيـــ ــبينس بنســـ ــرادات ســـ ــت إيـــ ــل إĞـــłــ 11.3ارتفعـــ ــنوي لتصـــ ــاس ســـ ــون 906% عĜـــłــ أســـ ــم  مليـــ درهـــ

وكـــــذلك  ،%6.7وجـــــاء ذلـــــك مـــــدفوعاً بنمـــــو المبيعـــــات عĜـــłــ أســـــاس المثـــــل بالمثـــــل بنســـــبة  الÎبـــــع الأول،خـــــلال 

ــر افتتــــاح  ــاجر جديــــدة ûـŅـــعشــ ــارات والســــعودية كــــل مــــن متــ ــتثناŅŎ 2024منــــذ أبÎيــــل  الإمــ ــلاً عــــن الأداء الاســ ، فضــ

ــبة  ــة، والتـــــي ارتفعـــــت بنســـ ــة وذات العلامـــــة التجاÌيـــــة الخاصـــ % عĜـــłــ 1.2و% û1ــŅـــ مبيعـــــات المنتجـــــات الطازجـــ

 
باح المعدلة قبل احتساب الفوائد والضرائب والإهلاك والاستهلاك هي الأÌباح قبل خصم الضرائب مضافاً إليها الاستهلاك وانخفاض قيم   1 Ìة الممتلكات والمنشآت  الأ

 لتمويل. والمعدات، واستهلاك وانخفاض قيمة أصول حق الاستخدام، وانخفاض قيمة الشهرة وتكاليف التمويل مطروحاً منها إيرادات ا 
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ــع معــــــدل  ــا ارتفــــ ــة التــــــواŅĞ. كمــــ ــارة الإلكترونيــــ ـــ 15.6بواقــــــع التجــــ ــة بــــ ــام، مقارنــــ ــع ûـــŅـــ % 13.7% خــــــلال العــــ الÎبــــ

  .2024الأول من عام 

% عĜــــłـ أســــــاس ســــــنوي ليصــــــل إĞــــłــ 11.7بنســــــبة  الأول Îبــــــعال ûـــŅـــ الــــــÎبح الإجمــــــاŅĞ للشـــــركةارتفــــــع الÎبحيـــــة: 

، û %2024ـــــŅـــ عــــــــام 41.2% مقارنــــــــةً بـــــــــ 41.3درهــــــــم، واســــــــتقر هــــــــامش الــــــــÎبح الإجمــــــــاŅĞ عنــــــــد  مليــــــــون 375

كفــــــاءة عمليــــــات التوÌيــــــد وإدارة سلاســــــل الإمــــــداد للمجموعــــــة، واســــــتراتيجية ســــــبينس  وتحقــــــق ذلــــــك بفضــــــلو

  الناجحة Ņû التركيز عłĜ مبيعات المنتجات ذات العلامة التجاÌية الخاصة وهوامش الÎبح المرتفعة.

ــ ــد والضـــــــرائب والإهـــــــلاك  توبلغـــــ ــاح المعدّلـــــــة قبـــــــل احتســـــــاب الفوائـــــ بـــــ Ìــتهلاكالأ ــم  182 2والاســـــ ــون درهـــــ مليـــــ

بـــــــاح معدّلـــــــة قبـــــــل احتســـــــاب % عĜـــــłــ أســـــــاس ســــــنوي؛ وبهـــــــامش 20.6بÑيـــــــادة قـــــــدرها  الÎبـــــــع الأول،خــــــلال  Ìأ

  .Ņû %2024 عام 18.5نسبة بمقارنة  %20.1 بنسبة 3الفوائد والضرائب والإهلاك والاستهلاك

ــرائب ل بـــــاح قبـــــل الضـــ Ìــت الأ ــبة هـــــذا الÎبـــــع وارتفعـــ ــم بهـــــامش Ìبـــــح  102% لتصـــــل إĞــــłـ 23.2بنســـ ــون درهـــ مليـــ

ــرائب قــــــدره  ـــ 11.2قبــــــل احتســــــاب الضــــ ــة بــــ ــن عــــــام % ûـــŅـــ 10.2% (مقارنــــ بــــــع الأول مــــ Îــا زادت 2024ال )، بينمــــ

ــاŅû بلــــغ  85% لتصــــل إĞــłــ 14بنســــبة  الÎبــــعأÌبــــاح  ـــ 9.4مليــــون درهــــم بهــــامش Ìبــــح صــ ــة بــ % ûـŅـــ 9.2% (مقارنــ

  .)2024الÎبع الأول من عام 

ــاملات:  ــو المعـــ ــهدنمـــ ــاملات شـــ ــدد المعـــ ــادة عـــ ــبة  Òيـــ ــل إĞـــłــ 7.8بنســـ ــنوي ليصـــ ــون  9.9% عĜـــłــ أســـــاس ســـ مليـــ

ــة ــام معاملــــ ــع الأول مــــــن العــــ بــــ Îــلاء خــــــلال ال ــامي الطلــــــب مــــــن العمــــ ــا يعكــــــس تنــــ ــروف ، ممــــ ــل الظــــ ــي  ظــــ فــــ

درهمــــاً ûـŅـــ  89درهمــــاً مقارنــــة بـــــ  92إĞــłــ حجــــم الســــلة الشــــرائية متوســــط  ارتفــــع، ûـŅـــ حــــين اཥྌقتصــــادية المواتيــــة

  %.2.9، بÑيادة قدرها 2024الÎبع الأول من عام 

 تنفيذ استراتيجية النمومواصلة 

واصــــــلت ســــــبينس تنفيــــــذ اســــــتراتيجية النمــــــو بنجــــــاح مــــــن خــــــلال توســــــيع نطــــــاق  توســــــيع شــــــبكة المتــــــاجر:

الفتـــــرة الممتــــدة مـــــن  ûـŅـــ متــــاجر جديـــــدة ûـŅـــ الإمـــــارات ومتجــــÎين ûـŅـــ الســـــعودية 8افتتحــــت الشـــــركة ومتاجرهــــا. 

كمــــــا  .ممــــــا أدى إĞـــــłـ Òيــــــادة كبيــــــرة ûـــŅـــ إجمــــــاŅĞ مســــــاحة البيــــــع لــــــديها ،2025مــــــارس  31إĞـــــłـ  2024أبÎيــــــل  1

  .Ņû2025 ندّ الشبا مول بد¡Ņû Ņ أبÎيل متجراً مؤخراً  افتتحت سبينس

 
باح قبل خصـــم الضـــرائب مضـــافاً إليها الاســـتهلاك وانخفاض قيم 2 Ìباح المعدلة قبل احتســـاب الفوائد والضـــرائب والإهلاك والاســـتهلاك هي الأ Ìة الممتلكات والمنشـــآت  الأ

 مطروحاً منها إيرادات التمويل.والمعدات، واستهلاك وانخفاض قيمة أصول حق الاستخدام، وانخفاض قيمة الشهرة وتكاليف التمويل 
باح المعدلة قبل احتســــاب الفوائد والضــــرائب والإهلاك وا 3 Ìباح المعدلة قبل احتســــاب الفوائد والضــــرائب والإهلاك والاســــتهلاك: الأ Ìهامش الأ łĜلاســــتهلاك مقســــومة ع

 الإيرادات
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خيـــــــار التوصـــــــيل عـــــــززت ســـــــبينس مـــــــن نطـــــــاق تماشـــــــياً مـــــــع برنامجهـــــــا للتحـــــــول الرقمـــــــي،  التحــــــول الرقمـــــــي:

بـــــة تســـــوق مÎيحـــــة. كمـــــا أتاحـــــت الشـــــركة  ، ممـــــا يضـــــمن لهـــــمالمُحـــــدثتطبيقهـــــا  ضـــــمنللعمـــــلاء الســـــÎيع  Îتج

ــات ــة منتجــ ــبينس مجموعــ ــاي ســ ــن بــ ــز عĜــłــ  ذا كيتشــ ــة وتركــ ــودة عاليــ ــي تمتــــاز بجــ ــبينس"، التــ ــبخ مــــن ســ "المطــ

 توفير الراحة للعملاء، للطلب عبر عدد من المنصات الإلكترونية. 

ــوم ــل مفهـــ ــم داخـــ ــوير مفهـــــوم " الســـــوبرماركت: المطعـــ ــلت ســـــبينس تطـــ ــل واصـــ ــم داخـــ الســـــوبرماركت" المطعـــ

ـ"المطــــبخ مــــن ســــبينس" ûـŅـــ د¡ــŅــ مــــول ûـŅـــ الÎبــــع ذا كيتشــــن بــــاي ســــبينس الخــــاص بهــــا مــــع الإطــــلاق النــــاجح لــــ

ــاŅħ مـــــن  ــام الثـــ ــة (2024عـــ ــد توÒيـــــع البقالـــ ــيحه مـــــن قبـــــل معهـــ ــراً  35) كواحـــــد مـــــن "IGD، والـــــذي تـــــم ترشـــ متجـــ

ــا ûـŅـــ عــــام  ــب Òيارتهــ ــاً يجــ ــك بيــــتش" 2025عالميــ ــر ûـŅـــ "كÎيــ ــاح فــــرعٍ آخــ ــام افتتــ ــن العــ ــع الرابــــع مــ بــ Îـــ الŅـû يليــــه ،"

بــــد¡Ņ. ويجمـــــع الموقـــــع الأخيـــــر بـــــين "المطـــــبخ مـــــن ســـــبينس" وقســـــم صـــــغير مخصـــــص للمـــــواد الغذائيـــــة، ممـــــا 

 الأعمال آفاق كما أنه من المخطط افتتاح فرعين جديدين Ņû عام 2025 .يحسّن من تجÎبة العملاء

متجـــــراً جديـــــداً ûــŅـــ  12إĞــــłـ  10 مـــــن فتتـــــاحلا تخطـــــطحيـــــث ، 2025عـــــام ســـــبينس نظـــــرة إيجابيـــــة لإدارة تتبنـــــى 

ــارات والســـــعوديةكـــــل مـــــن  ــام الإمـــ ــة العـــ ــادة  ومـــــن المتوقـــــع كـــــذلك. بحلـــــول نهايـــ ــرادات الســـــنوية Òيـــ ــبة الإيـــ بنســـ

ــادة المبيعـــــات عĜـــłــ أســـــاس المثـــــل بالمثـــــل متـــــاجر جديـــــدة عـــــدة افتتـــــاح ب مدفوعـــــةً %، 11-9تتـــــراوح بـــــين  وÒيـــ

الأÌبــــــاح المعدّلــــــة  هــــــامش Ìيادتهــــــا ûـــŅـــ عĜــــłــ  حــــــافظوتتوقــــــع الشــــــركة أيضــــــاً أن ت%. 6- 4بنســــــبة تتــــــراوح بــــــين 

  %.20- 19تراوح بين عند نسبة تقبل احتساب الفوائد والضرائب والإهلاك والاستهلاك 

 -انتهى-

  

  حول "سبينس"

ــام  ــا ûـŅـــ عــ ــبينس" رحلتهــ ــر 1961بــــدأت "ســ ــدان النصــ ــوبرماركت ûـŅـــ ميــ ــدما افتتحــــت أول ســ ــد¡Ņ عنــ ــدو بــ ــين لتغــ ــذ ذلــــك الحــ . ونمــــت منــ

ــود  ــة المتحـــــدة بوجـــ ــارات العÎبيـــ ــة الإمـــ ــع بالتجزئـــــة ûــŅـــ دولـــ ــاجر البيـــ ــرز متـــ ــن أبـــ ــدة مـــ ــراً ( 81واحـــ ــاً و  70متجـــ ــراً مملوكـــ  11تشـــــغيل متجـــ

متجــــــراً، بمـــــــا فيهـــــــا متـــــــاجر "ويتـــــــروس") ûـــŅــــ دولـــــــة الإمــــــارات وســـــــلطنة عمـــــــان والمملكـــــــة العÎبيـــــــة الســـــــعودية. وتحظـــــــى "ســـــــبينس" 

كبتهـــــــا  بشــــــعبية كبيـــــــرة ûـــŅــــ أوســــــاط الوافـــــــدين والمـــــــواطنين ûـــŅــــ المنطقــــــة، وتتمتـــــــع بســـــــمعة مرموقـــــــة لتفكيرهــــــا واســـــــع الأفـــــــق وموا

ــالم. واســــتطاعت "ســــبينس" اليــــوم ترســــيخ مكانتهــــا كعلامــــة قويــــة  ــدة حــــول العــ ــرات ûـŅـــ توجهــــات الطهــــو وظهــــور منتجــــات جديــ التغيــ

ــلامة  ــة بالغــــذاء والســ ــة المتعلقــ ــافة إĞــłــ ذلــــك، تبقــــى المعــــايير العاليــ ــة. وبالإضــ ــلاء راقيــ ــة عمــ ــدّم خدمــ ــودة وتقــ ــة الجــ ــات فائقــ ــوّفر منتجــ تــ

ــركة  ــا الشـــ ــز عليهـــ ــات التـــــي ترتكـــ ــة الأخلاقيـــ ــاً ûــŅـــ مقدّمـــ ــة دومـــ ــات الطازجـــ ــرّد  - والمنتجـــ ــو مجـــ ــدة التـــــي تُعـــــرفّ وهـــ ــباب العديـــ ــد الأســـ أحـــ

  www.spinneys.com.. علامة سبينس التجاÌية عłĜ أنها ’التجÎبة الأكثر نضارة‘
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  علاقات المستثمÎين

 جان جاك فان Òيل

  مسؤول علاقات المستثمÎين

ir@spinneys.com  

  

  للاستفسارات الإعلامية

 فرح المعلم

  نائب رئيس Ņû شركة تينيو

spinneys@teneo.com  

  

  

 


